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Ausgangssituation 

Der österreichische Immobiliendeveloper GLD INVEST 
GROUP, der in der Ukraine und in Ungarn vornehmlich 
Gewerbeimmobilien plant baut und vermietet verkauft, 
möchte seinen Markenauftritt optimieren  
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Anforderungen und Zielsetzung 

GLD soll als Marke klar herausgearbeitet werden  
Eine entsprechende Positionierung soll die Marke GLD 
am österreichischen und ukrainischen Markt verankern  
Der Relaunch umfasst daher  

die Optimierung des bestehenden Logos 
eine neue Erarbeitung von Webdesign und Content  
eine Adaption aller Produktionsmittel wie Imagefolder, 
Produktfolder, der Geschäftsausstattung etc. in Anlehnung an 
die alte Linie 
die Entwicklung eines neuen Kundenmagazins 
die Integration der Werbemittel und -träger in das neue CD 
eine an das CD angepasste Bürogestaltung 
Einführung eines stringenten Marketingsystems 
Optimierung der Marktposition durch entsprechende 
Öffentlichkeitsarbeit 
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Ausgangssituation - Logo 
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Ausgangssituation - Web 
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Ausgangssituation - Produktion 
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Analyse der Markenmerkmale 

Eine interne und eine externe Analyse der 
Markenmerkmale werden als Basis für eine 
Markenkerndefinition durchgeführt 

Ein Soll-Ist-Vergleich prospektiver Kriterien 
(Divergenzstatus) wird erhoben und mit den 
bestehenden Kriterien in Übereinstimmung gebracht 

Der so erarbeitete Markenkern - als gemeinsamer 
Nenner aller Einzelmerkmale - führt letztlich zur 
Ausarbeitung der Markenidentität 



www.markenwerk.at ©  8 

Analysekriterien 

KOMPETENZ  
Wer ist die 
GLD? 

ART  
Wie ist die 
GLD?  

MARKENBILD  
Wie tritt  
die GLD auf?  

NUTZEN 
Was bietet  
die GLD an?  

sachlich 
rational 

emotional 
modal 
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Bildung: Markenkern,- identität 

Aufgrund der internen und externen Analyse der 
bestehenden und der gewünschten Markenmerkmale 
wird der Markenkern und daraus wiederum die 
Markenidentität entwickelt 

Struktur  

Marktpräsenz/Anerkennung/Innovation 
inhaltlich - Marktposition 

optisch - Markenaufbau 

Kompetenz/Qualität 
intern - leben 

extern - zeigen 

Dauerhaftigkeit 
bisherige Leistungen durch Nachhaltigkeit stärken und damit 
verankern 
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Markenbild - optisch & sprachlich 

Das Markenbild wird optisch folgendermaßen definiert 
konsequente einheitliche Umsetzung eines Markenbildes 
hochwertig und elegant 
klar und modern  
stabil und zurückhaltend 

Die Umsetzung erfolgt in der  
Farbwelt  

Blau  
Grau und Silber 

Bildwelt 
hochwertige Architekturfotos und Planzeichnungen 

Papierwelt 
hochglänzend, glatt, gewichtig/Grammatur 

Sprachwelt 
persönlich und emotional 
klar und strukturiert 
kontinuierlich (dauerhaft) 
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Umsetzung: Logo 
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Umsetzung: Web 

Home mit alternierenden Bildern und laufendem Ticker 
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Umsetzung: Geschäftsausstattung 



Umsetzung: Blöcke, Post it 
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Umsetzung: Flügelmappe, Cover 
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Umsetzung: CD-Gestaltung 
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Umsetzung: Kundenmagazin 

DIN A4 
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Umsetzung: Imagefolder 
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Umsetzung: Imagefolder (2) 



www.markenwerk.at ©  20 

Umsetzung: Produktfolder 
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Umsetzung: Bautafel 

3 x 6 m 
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Umsetzung: Inserat 

einseitig 
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Umsetzung: Roll-Up 

je 1,20 auf 3 m 
höhenverstellbar 
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Umsetzung: Leinwandbilder  

für den Empfangsbereich des Büros  
je 1 x 2 m 
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Umsetzung: Geschirr-Set 

Kaffee-, Espresso- und Teetasse, Schüssel, Dessertteller, Milch-kanne, 
Zuckersäckchen, Schokoladen-Naps, Glas und Serviette  
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Umsetzung: Tragetaschen 

31 x 31 cm 
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Umsetzung: Weihnachtskarte 


