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Aufgabenstellung 

Die AKRON GROUP ist die größte private Immobiliengruppe in 
Österreich, die es sich zum Ziel gesetzt hat, ihre Stellung am 
Markt mit einer entsprechenden Positionierung zu 
verdeutlichen.  

Aufgabenstellung ist daher die Ausarbeitung eines klaren 
Markenbildes bei gleichzeitiger Berücksichtigung bestehender 
Elemente.  

In weiterer Folge ist die Rolle als Marktführer durch verstärkte 
Öffentlichkeitsarbeit (Kommunikation, Produktion, Web, Events, 
Presse) zu erzielen. 



Ausgangssituation – Produktion  



Ausgangssituation – Produktion (2)  



Ausgangssituation – Web  



Umsetzung: Die Ausarbeitung der Key Visuals 

„begehbares“ CAD-Stadtbild  

Durchschnitt einer 
kannelierten Säule  

Stilisiertes Logo-Element 



Die Umsetzung im Power Point 



Die Umsetzung im Power Point (2) 



Die Umsetzung im Web 



Die Umsetzung im Web (2) 



Adaption der Kundenzeitung „AKRONICLE“ 



Einladungen 

(15 x 15 cm)



Einladung – Bétonsalon 



Imagefolder 

(21 x 21 cm)



Imagefolder (2) 



Stationery 



Stationery (2) 



Werbemittel – Blöcke  



Displays  

(1,5 m x 3,5 m)



Adaptionen für Charityveranstaltungen  

Roll-Up (1 m x 2 m)

Stickmuster für Shirts (20 cm)



Imageinserat (Liga) 


